Univerzita Komenského v Bratislave
Filozoficka fakulta

Katedra marketingovej komunikacie

Seminarna praca

Imatrikulacie - VESELICA

KAMAKO 2021

Odborna praktikum 3 Zimny semester

Lubica Zubova 2022/2023



Imatrikulacie - VESELICA Odborné praktikum 3
PrOJECE 1RAM ...ttt 3
1 T @] g d=T T o o TR 4
L= 02 - SRS 4
2T oo Mo [T o) 41 - TP RSSO 4
JLICSE= 511 T PP 5
OFICIAING VIZUBIY ..ottt et e et e e e et e e e emteeeenteeeeneeeeanneeeanneeenn 5
SOCIAINE SIBEE ittt et e e e e e e e e e e e e e —e e e e e ——e e e e e n—eaeeeanrtaaeaanraeeeeannaaeeans 5
DalBI@ VIZUBIY ...ttt ettt b ettt ettt ettt ne e 6
o T gL g (=TT o o F TR 7
BUSIN@SS TEAIMN .ttt 8
QoM N LA e 9
2 1 o TSRS PRSPPI 9
o1 ] o o1 =T a1 1V o 1 - SR SRE 9
o] U e - TSRS 10



Imatrikulacie - VESELICA Odborné praktikum 3

Project lead

V rdmci predmetu sme mali pomerne lahkU Ulohu a to zorganizovat imatrikulacnu slavnost pre novych
prvakov u nas na katedre Marketingovej komunikacie. Bohuzial, alebo skor bohu vdaka, sme sa rozhodli
toto zadanie ponat nie klasicky a pozvat ich niekam na drink s trochou zoznamovania, ale velkolepejsie,
aby naozaj mali zazitok, na ktory minimalne do konca svojho studia na vysokej nezabudnu.

Aj ked to zo zaliatku bolo naroc¢né vramci rozdelenia timov, zvolenia lidrov jednotlivych timov
a pociatocnej komunikacie, tieto prekazky sme zvladli auUspeSne sme imatrikulacie alebo teda
VESELICU, po spravnosti, zorganizovali.

Musim povedat, ze som nesmierne hrdy na vSetkych timovych lidrov a ¢lenov jednotlivych timov, no
najvacsia vdaka a obdiv patri partnerskému timu, ktory bol schopny zohnat mnozstvo cien do tomboly
a sponzorskych darov na chod celej akcie, az sa ndm to pomaly nechcelo verit.

MarCom tim odviedol tiez brilantny pracu a dovolim si tvrdit, Ze najma vdaka nemu sme boli schopni
naplnit klub skoro az 300 ludmi. Dali celej akcii tvar a hlas, ¢i uz na socidlnych sietach alebo plagatoch,
ktory potrebovala.

Rovnako tak sa chcem podakovat content timu, za UZasny program a vnesenie fudského a spolocenského
elementu do akcie. Zakomponovanie farara, Zenicha a nevesty ako na realnej svadbe bol jednoducho
vyborny napad.

No a v neposlednom rade business tim, ktory zastreSoval interpretov, priestor a vyzdobu. Bez nich by
sme nemali kde byt a nemal byt kto hrat. Vdaka osobnym kontaktom a ich priebojnosti sme to dotiahli
skoro do dokonalosti.

Nakoniec mi uz len zostava zhodnotit, Ze aj napriek skoro k jeden a pol tisicovej investicii sme dokazali
z akcie vytazit tolko, ze nasa investicia sa nam vratila, plus sme dosiahli mensi zisk, co nikto z nas necakal.
A aj napriek niekolkym chybam pocas pripravy akcie ¢i jej samotnom priebehu verim, ze sme sa
dostatocne poucili a do buducna budeme schopni pripravit este lepSie projekty.
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MarCom team

V tomto time sme mali po cely semester prace az az. Nasim prvym krokom bolo prvotné prerozdelenie
Uloh. Katarina Romancikova bola uréend za teamleaderku a tak mala na starost prerozdelovanie vsetkych
“taskov”, ktoré sme dostavali zo strany nasho triedneho lidra Tomasa Odrasku a neskoér aj ostatnych
timov v ramci triedy. Jej Ulohou bolo tiez komunikovat vSetky dejuce sa procesy v naSom time, ostatnym
teamleaderom. Nadja Bendikova spolu s Dianou Lajciakovou dostali na starosti socidlne siete a
komunikaciu prostrednictvom sieti. lvana Zvarova bola urcena za hlavnu graficku nasho timu, pricom nas
druhy grafik Jakub Solin mal okrem vizualov na starost aj natacanie a produkciu videi v ramci nase;
propagacie, ale neskor aj z nasho eventu.

Téema

Pri tvorbe marketingovej komunikacie sme vsak najprv potrebovali vediet miesto, datum a cas nasho
podujatia, aby sme mohli v dostatocnej informovanosti vymyslat a vytvarat cely brand a jeho identitu.
KedZe sa s vybavenim priestorov pomerne meskalo, v zaciatkoch bolo velmi narocné sa pohnut z Bodu A
(v ktorom sme ni¢ nemali) do bodu B. Téma bola od zaciatku jasna, rozhodlo sa o nej v triede eSte pred
tym, nez sme boli rozdeleni do timov. SVADBA s nasou katedrou, KAMAKOm. Na jednej strane, sme
vedeli akého konceptu sa mame drzat, avsak bolo velmi naro¢né zaradit svadbu do akéhosi “¢asového
obdobia”, nakolko spociatku mal kazdy z nas o evente Uplne iné predstavy. Niektori si pri slove tradi¢na
svadba predstavovali bielu, novodobu, uhladenu svadbu a niektori naopak staru v retro Style. Prvym
krokom teda bolo nie len pre nas tim, ale najma pre celU triedu, zhodnut sa na jednotnom Style tejto
svadby. Vyhralo RETRO.

Brand identita

Akonahle sme mali vybavené priestory a vedeli sme, ze nas event sa bude konat na Mlynoch v
Studentskom klube UniK, boli sme znovu o Cosi blizSie k zadefinovaniu si nasho brandu. Nasu
komunikaciu sme totiz museli ladit s tym, kde sa bude cely vecer odohravat. KedZe UniK Mlyny su spolu
s KC Dunaj “sesterskymi” pobockami, vedeli sme Ze nasa retro svadba do tohto prostredia dokonale
zapadne.

KedZe hlavnou témou bola svadba, zhodli sme sa na vyuziti najma bielej, ruzovej a zlatej farby, vo
vSetkych vizualoch. Imatrikulacie mali vSak aj druhu cast, pristupnu pre verejnost, ktora sa uz mala niest
viac-menej v retro disko Style. Preto, sme v tomto pripade vyuzivali na vizualoch aj ¢iernu farbu.

Prvym krokom, jednym z najddlezitejSich vobec, bolo urcit nazov celého eventu imatrikulacii. Pri tejto
tvorbe sme si poskladali nase esencialne prvky, ktorymi bola svadba v retro sStyle, zabava, imatrikulacie
a oslava a tu ndm napadol nazov VESELICA. Treba dodat, Ze tento nazov sa vymyslal v spolupraci celej
nasej triedy. Nazov VESELICA nam dokonale evokoval vsetko, co sme si na zaciatku urcili.

Pri tvorbe brandu je vzdy napomocné vymysliet si aj claim, takzvany hlavny slogan, aby mohla byt nasa
znacka lepSie zapamatatelna a najma aby nam o sebe dokazala viac napovedat. Pri claime sme sa
rozhodovali medzi viacerymi moznostami. Jednou z nich bol napriklad claim “Prid’si povedat svoje ano s
KAMAKOm.”, alebo “KAMAKQ? Ano, beriem.”, & “Povedz ANO KAMAKU."”. Koneénym claimom sa viak
napokon stalo "V dobrom, aj v zlom.” a pouzili sme tiez aj “Pod sa s nami veselit.”

Nasledne, po pomenovaniimatrikulacnej slavnosti dostal kazdy ¢len timu za Ulohu vytvorit v akomkolvek
programe a v fubovolnom formate navrh loga podla svojich predstav. Jednotlivé ndvrhy sme nakoniec
porovnali a usudili sme, ktoré z nich najviac zodpovedaju dohodnutému konceptu. Retro svadbe najviac
zodpovedalo logo, ktoré vytvoril Jakub Solin. Spolu s logom sa Jakubovi podarilo velmi pekne vystihnut
spojenie retro Stylu a disko Stylu a vytvorit tak zakladné klucové vizualy s roznymi retro prvkami ktoré
sme nasledne vyuzili na vacsine nasich propagacnych materialov.
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Teasing

V ramci nasej marketingovej komunikacie sme pre prvakov chceli uviest kratky teasing, prostrednictvom
plagatov, postov na socialnych sietach a videa. Tym sme ich chceli zaujat a zaroven zneistit, aby nemali
hned tuSenia o ¢o ide. Preto sme plagat vytvorili v jemnych bledych farbach s ruzovym pozadim, retro
prvkami a jednoduchym néapisom “"ANO”. Plagaty sme vylepili na nasej katedre. Co sa tyka socialnych
sieti a teasingovej kampane, vyuzivali sme na propagaciu Facebook a Instagram. Mimo plagatov a postov
sme tiez vytvorili teasingové video, v ktorom sa nachadzali zostrihané zabery Zenicha a nevesty z
pripravy na svadbu. Toto video im malo o evente o Cosi viac napovedat. Prvaci mali moznost toto video
vidiet priamo pri tom, ako sme ich osobne pozyvali na imatrikulacnu slavnost.

Oficialne vizualy

Pre toto podujatie bola potreba vytvorit omnoho viac nez len logo a teasingovy plagat. V suvislosti s
nasou témou, sme usudili, ze by bolo vhodné prvakov pozvat osobnou pozvankou, ktora by bola “na
Urovni”. Preto sme pre kazdého z nich spravili personalizovany pozvanku s jeho menom, vo forme
svadobného oznamenia. Znamena to, ze kazdy z nich pri osobnom pozvani obdrzal pozvanku na vlastnu

“svadbu s KAMAKOm". Okrem pozvanok pre prvakov sme vytvarali aj pozvanky pre ucitelov. Tie vyzerali
takmer totozne - ako svadobné oznamenie, bolo na nich vsak “Prvaci + KAMAKO”.

Velmi ddlezitym vizualom, ktory bolo potrebné vytvorit bol oficialny plagat eventu. Na tomto plagate
mali byt zakladné informacie ako nazov eventu, miesto jeho konania, datum konania, claim, QR kdd na
kupu vstupeniek, vystupujuci interpreti (ich podobizne vo forme fotografii + mena), ale tiez aj loga
hlavnych sponzorov. Tieto informacie sme znovu doplnili nasimi retro prvkami. Plagaty sme vylepili nie
len na nasej katedre, ale zopar sme umiestnili aj na Mlyny, aby sa o akcii dozvedelo o najviac ludi z okolia
internatov. Nasledne sme vytvarali samotné vstupenky, ktoré si mohli prvaci, ale aj ostatni Studenti nase;
katedry zakupit osobne. Ak tak urobili, mali peknd pamiatku v podobe tlacenej vstupenky.

Socialne siete

Na propagaciu sme pouzivali socidlne siete ako je Facebook a Instagram, kedZe tieto siete vyuziva
vacsina mladych ludi, ktorych sme touto cestou aj chceli oslovit. Nasou cielovou skupinou boli primarne
vysokoskolaci a teda ludia vo veku priblizne 18-26 rokov. Obsah na tychto socialnych sietach bol takmer

aj pre verejnost.

Na Facebooku sme vytvorili vlastny profil pre nas event, kde sme zverejnovali prispevky v nasledujucom
poradi:

1. Teasing plagat/post

2. Teasingvideo

3. Hlavny post s logom, ddtumom, miestom + retro prvkami
4. Info o vstupenkach

5. Oficidlny plagat s interpretmi aj sponzormi

6. QR kod na kupu vstupeniek

7. Interpreti samostatne

8. Dresscode pre prvakov

9. Tombolové ceny

Okrem tychto postov sme na Facebooku vytvorili aj samotny event, kde sme napisali k naSmu podujatiu
blizSie informacie. Tento event, sme nasledne zdielali v Studentskych a internatnych skupinach, kde sme
sa snazili ludi nalakat aj pomocou nejakych sponzorskych darov, ktoré sme Studentom dali do kuchyniek
na internatoch.
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Na Instagrame sme chceli posty najprv pridavat cez oficialny U¢et KAMAKA. Tu vSak nastal jeden z
najvacsich problémov. Spravcovia tohto instagramového U¢tu s nami popravde moc nespolupracovali, aj
napriek tomu Ze sme sa snazili ich urgovat. V kone¢nom ddsledku na tento Ucet pridali za celU dobu len
6 postov. KedZe na nas tlacil ¢as a potrebovali sme sa na sietach prezentovat v o najkratSom case,
rozhodli sme sa vytvorit si vlastny instagramovy profil Veselice, pricom sme sa ako trieda dohodli, ze ho
neskor vyuzijeme aj na propagaciu KAMAKO Balu v Stvrtom roc¢niku. Prekvapivo sa nam na tomto profile
podarilo ziskat v celku slusny pocet sledujucich. S publikom sme sa snazili komunikovat na kamaratskej,
Studentskej urovni. Na nasom instagramovom profile sme tak propagovali tieto prispevky:

10. Teasing plagat/post

11. Hlavny post s logom, datumom, miestom + retro prvky
12. Post s claimom "V dobrom, aj v zlom.”

13. Info o vstupenkach

14. Oficidlny plagat s interpretmi aj sponzormi

15. QR kdd na kupu vstupeniek

16. Interpreti samostatne

17. Tombolové ceny

18. Sutaz o balicek Captain Jack

19. Sponzori

20. Teasing na AFTERMOVIE z Veselice

21. Sponzorské videa (na ziadost hlavnych sponzorov - az po evente)

Okrem propagacie na socidlnych sietach sme nas event uverejnili aj na webstranke tootoot.fm,
prostrednictvom ktorej sme predavali nase vstupenky online. Na tomto webe sa nachadzal cely popis
eventu, jednotlivi interpreti a bolo mozné si vstupenky ihned zakUpit cez platobnu branu.

V rdmci socialnych sieti sme sa chceli viac zviditelnit a tak nam z rozpoctu bola schvalena nejaka ciastka
financnych prostriedkov aj na platent reklamu. Platent reklamu sme vyuzili na oboch socidlnych sietach
(FB + 1G), pricom naSe dosahy sa vysplhali na Uzasné Cisla. Na Instagrame mali nase dosahy hodnotu 11
814 UCtov. Facebooku to bolo az vyse 18 ooo UCtov.

Dalsie vizualy

Spolu s hlavnymi vizualmi sme vytvarali jednotlivé profilové a titulné fotografie na socialne siete, vsetky
grafické prispevky, dizajn svadobnej listiny, ktoru prvaci podpisovali pri uzavreti manzelského zvazku a
tiez aj menovky kvoli zasadaciemu poriadku. KedZe sme mali mierny casovy sklz (nakolko prace na
vizualoch bolo naozaj privela) kolega Kamil Zahorjan (z iného timu) nam dopomohol vytvorit vizual k
sponzorskému plagatu, ktory sme nasledne vylepili v den konania priamo v UniKu. KedZe pan profesor
Hornak sa nemohol zucastnit imatrikulacnej slavnosti, k spominanym pozvankam, ktoré sme pre prvakov
vytvarali, sme pre nich tiez natocili video odkaz od pana profesora osobne. Na videu im zaprial vSetko
dobré v ich budicom Studiu a snal pred nimi svoj ikonicky klobUk na znak respektu. Toto video sme
prvakom pustili hned'v Uvode priamo na Veselici. Odozva od prvakov bola velmi pozitivna, jeho slova ich
vdobrom nabudili. Momentalne je u Jakuba Solina v procese eSte aj AFTERMOVIE, ktoré bude obsahovat
zabery z celého vecera plného zabavy.
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Partner team

Nas tim zacal spolo¢ne pracovat na prieskume potencidlnych sponzorov, ktorych produkt alebo sluzba
by mohli zaujat cielovy skupinu nasho eventu a zaroven boli prinosom pre nase podujatie. Pripravili sme
zoznam s kontaktnymi udajmi arozdelili ich podla kategdrii — tombola, catering, financna podpora,
vyzdoba.

Po dokonceni zoznamu potencidlnych sponzorov sme pripravili znenie mailu, v ktorom sme sa
predstavili, opisali sme nase podujatie, poziadali sme o podporenie Veselice a vysvetlili podmienky
spoluprace abenefity, ktoré im moze priniest. Vramci nasho timu sme si rozdelili jednotlivych
potencialnych sponzorov arozposlali sme maily. Pocas priebehu komunikacie s potencidlnymi
sponzormi sme rozsirovali tento zoznam o tipy, ktoré sme dostdavali od nasich spoluziakov a znamych.

V tejto faze sme aktivne komunikovali s potencialnymi sponzormi a odpovedali na ich otazky. Po dohode
spoluprace sme priebezne vyzdvihovali sponzorské dary a pozadovali od sponzorov log3, ktoré sme
neskor vyuzili na propagacnych materidloch. Dolezitou sucastou nasej prace bola aj spolupraca s timom
Marketingova komunikacia — priprava vyssie spominanych propagacnych materialov s logami partnerov.

Po Uspesnej komunikacii s odsuhlasenymi sponzormi sme ziskané dary a prispevky rozdelili do vyssie
spominanych kategdrii. Cast sponzorskych prispevkov sme vyuZili na pripravu obéerstvenia pre nasich
prvakov aj pre interpretov, ktori vystupili pocCas eventu. Taktiez sme vytvorili balicky do tomboly.
Vytvorili sme zoznam cien podla ich hodnoty a podielali sme aj na samotnom vyhlasovani a odovzdavani
tomboly.

Aby sme splnili poziadavky nasich sponzorov, dohliadali sme na vytvorenie propagacnych materialov
(reels - kratke videa na socialne siete, fotografie produktov a priebehu akcie). Pocas eventu sme dbali na
to nato, aby boli sponzorské prispevky a propagacné materialy sponzorov dobre viditelné pre ucastnikov
Veselice.

Aby sme nasim sponzorom vyjadrili vdaku za podporu nasej akcie a poskytli zhodnotenie a informacie
o priebehu, rozposlali sme im maily s vystupmi. V tychto mailoch sme spomenuli pocet uUcastnikov,
prilozili sme odkazy na prispevky na sociadlnych sietach, v ktorych sme ich spominali aj so Statistikami
tychto prispevkov (dosah, pocet reakcii a pod.).

Z pohladu nasho timu, hodnotime akciu ako velmi Uspesnu, pretoze sme splnili ciele, ktoré sme si
stanovili a vdaka skvelému timu sme vsetky povinnosti zvladli bez hadok a nacas. Ako poucenie do
buducnosti si berieme veci okolo tomboly, ktoré sa ndm nepodarili. Kvoli programu sme ju museli
presunUt a mali sme privela bali¢kov, ¢o trvanie samotnej tomboly velmi prediZilo. Do buducnosti by sme
teda znizili pocet balickov a zvysili radSej ich lukrativitu, popripade zvysili cenu tombolovych listkov. Na
zaver nadej asti by sme radi pochvalili a vyzdvihli pracu nasej timliderky Pauli Sutakove;.
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Business team

Nasa praca zacala prvym brainstormingom, na ktorom sa okrem organizacného teamu zucastnili aj
¢lenovia inych timov a na ktorom bolo nasou primarnou Ulohou vymyslenie konceptu imatrikulacne;
slavnosti. Ako to na brainstormingoch byva zvykom, napady, ktoré padali boli skuto¢ne réznorodé a
nemozno im upriet kreativitu. Najviac v nas vsak zarezonovala téma Pohreb, ktora by prvakom obrazne
umoznila pochovat svoj stredoskolsky zivot a zacat tak novu zivotnu etapu. Z dovodu spolocenskych
udalosti a skutocnosti, ze pre viacero prvakov nie je KAMAKO prvou vysokou skolou sme vsak tento
napad zavrhli a vratili spat ku prvotnému kroku - vymyslaniu témy slavnosti. A nasli sme skvelu
alternativu k ceremonii pohrebu - akt svadby. Svadobny obrad, na ktorom by si slUbili vernost s nasou
drahou katedrou. Nas rocnik je vsak vSeobecne znamy tym, ze si ni¢ neulahcuje, a preto sme tento napad
rozvijali dalej. Nechceli sme ostat pri jednoduchom obrade zahriujucom svadobny slub a odrieknutie
najznamejsieho Ano. Rozhodli sme sa preto zorganizovat pravu svadbu vo velkom $tyle, ako vystrihnutuy
z 9otych rokov so vsetkym, ¢o k tomu patri.

Po vymysleni konceptu nas teda v organizatorskom teame cakala rada Uloh, ktorych vybavenie bolo
klucové pre plnenie Uloh v ostatnych timoch. Prvym, a azda najddlezitejsim, krokom bol vyber priestorov.
Na prvy pohlad jednoducho vyzerajuca Uloha, z ktorej sa vSak vyklul pomerne tazky orieSok. S
pociatocnym rozpoctom, ktorého hodnota sa rovnala nule vSak nebolo mozné najst priestor, ktory by
podujatiu vyhovoval. Bolo teda nutné spojit sily a pociatocny nulovy rozpocet navysit o prispevky, ktoré
sme urcili na sumu 4o eur na osobu. S takymto vstupnym kapitalom uz Slo hladanie priestorov o cosi
jednoduchsie, i ked sme sa stale snazili o low-budget pristup. Boli sme na niekolkych obhliadkach
priestorov (V-klub, Manifest Bohéma, KC Dunaj..) a svoje Stastie sme nasli u produkénej KC Dunaj, ktora
nam odporudila ich novy priestor v Mlynskej doline - staronovy UniK Mlyny. Ten sa nachadza strategicky
priamo v srdci studentského mestecka, a tak sme na 100% vedeli, Ze do toho musime ist.

Subezne s hfadanim vhodnych priestorov vsak ale prebiehali i dalSie nevyhnutné ¢innosti, ktoré sme ako
organizacny team mali pod palcom. Zahfiali vyber interpretov - ako klucovu cast celého podujatia,
zabezpedenie techniky, vyzdoby, ¢i velmi délezitych obrucok, ktoré prvaci dostali ako dékaz ich slubu,
ktory dali katedre.

Pocas priprav na nas vyskocilo nie malo problémov, ktoré sme museli ¢o najrychlejSie vyriesit. Tykali sa
napriklad stale pribudajucich otazok k priestoru, jeho prenajmu, ceny a podobne, ktoré sme si viackrat
prechadzali s produkciou z KC Dunaj. Problémy vSak nastali aj pri rieSeni interpretov, kedy sme sa museli
rozhodovat najma financne, ale aj pocitovo. Nakoniec sa ndm podarilo po par stresovych situaciach
doriesit priestory podujatia a vybavit skvelych interpretov, vdaka ktorym bola Veselica jednovecernou
akciou s lineupom ako na festivale Grape. Na to sme velmi hrdi.

Vdaka disciplinovanému pristupu jednotlivych ¢lenov nasho timu sa nam podarilo Uspesne preklenut z
pripravnej Casti organizacie k skuto¢nému eventu. Pred samotnym podujatim sme si Ulohy prerozdelili
spolu s ostatnymi spoluziakmi, najma prostrednictvom prehladnych tabuliek. Vdaka nim kazdy vedel
kedy sa ma kde dostavit a s ¢im treba pomoct.

| ked na nas pocas vecera vyskocilo niekolko komplikacii s interpretmi, zvukarom ¢i policiou, neslo o nic,
¢o by sme neboli schopni zvladnut. Cely event teda povazujeme za mimoriadne vydareny - nielen kvoli
vysokej navstevnosti, ktort sme dosiahli ale najma vdaka skisenostiam, ktoré si so sebou berieme do
nasich buducich projektov.
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Content team
Plan

Primarnym ciefom nasej akcie bola imatrikulacia prvakov, preto sme k nej aj tak pristupovali. Rozhodli
sme sa program rozdelit na dve casti, na oficidlnu a neoficialnu. Prva Cast - oficiadlna bola venovana len
prvakom. Zorganizovali sme ju ako stkromnu a uzavrety akciu bez akychkolvek inych navstevnikov.
Dévodom tohto rozhodnutia bolo predovsetkym to, aby sa novi Studenti citili, ¢o najprijemnejsie a vedeli
sa tak Co najlepsie uvolhit. Oficialna Cast sa teda skladala z aktivit, ktoré boli venované prave im.

Finalna podoba oficialneho programu sa skladala z niekolkych aktivit, ktoré mali co najviac pripominat
svadobnu slavnost (téma imatrikulacii: svadba). Nasich ,svadobcanov" sme usadili do kostolnych lavic
pred vyzdobeny oltar. Na obrade ich svojim prihovorom privital hlavny svedok, pan Horfak, svojim online
prihovorom. Po nom nasledoval prejav nasho knaza Vlastika, odetého vo fararskom ruchu. Prvaci si
slubili, vzajomnu pomoc pri Studiu, ale aj mimoskolskeé vylety. Svoj slub specatili pripitkom a vymenou
obrucok.

Ich prvou Ulohou bolo teda najst si dvojicu. Podla mena priloZzeného k prstenu tak vytvorili par a obriucky
sivymenili. Nasledne sa podpisoval imatrikulacny list (slub novomanzelov), na ktorom su napisané sluby,
ktoré budu jednotlivé dvojice sprevadzat pocas semestra a ich nového priatelstva.

Po formalnom obrade nastupili na scénu moderatori - Tomas a Paulina, ktori dalej sprevadzali
svadob&anov ich programom. Dal$ou aktivitou bolo novomanzelské, sutazné kfmenie. Dvojice mali za
Ulohu sa, ¢o najrychlejSie vzajomne nakrmit. Vitaza samozrejme neobisiel ,svadobny dar" za
najrychlejsie zjedenu polievku.

Na ziadnej svadbe nesmie chybat hadzanie kytice, a tak nechybala ani na tej nasej. 15lo o skupinovu
aktivitu, ktorej kltcom bolo, ¢o najrychlejsie odpovedat na zabavné, zlomyselné, ale aj hiboké otazky na
vzajomné spozndvanie sa. Respondent po zodpovedani otazky hodil kyticu dalSiemu, ktory od
moderatorov dostal inU, novu otazku. Postupne sa takto vystriedali takmer vsetci. Cielom tejto aktivity
nebola sutaz, ale hlavne zabava a odhalenie necakanych pravd o svojich spoluziakoch.

Prvy svadobny tanec bol v podobe aktivity ,Soul Train®, pricom dvojice novomanzelov vytvorili dva
paralelné rady. Ulohou kaZdého novomanzelského paru, stojaceho oproti sebe, bolo ¢o najlepsie,
tanecnymi pohybmi, odtancovat vytvorenou tanecnou uli¢ckou. Na konci ulicky bola usadena svadobna
porota — Lucia, Jakub, Zuzana a Tereza, ktora vyhodnotila vitaza podla najviac precitenej choreografie a
snahy, neslo teda o ziadne tanecné zrucnosti. Vsetci mali teda rovnaku Sancu.

Zlatym klincom programu bola novomanzelska cesta mestom vyzdobenym autobusom. Pocas cesty sme
sa zabavali tancom a spevom tradic¢nych, slovenskych, svadobnych piesni. Svadobcania mali moznost
zapojit sa do hry ,Na cervenu, Stamperlik vezmu", kde pri kazdom rozsvieteni Cerveného svetla na
semafore, boli ponuknuti stamperlikom. Po navrate sa rozbijali taniere, pre Stastny semester a celé
studium. Cely oficialny program sa skoncil podakovanim za to, ze boli su¢astou tohto vecera.

Cielom jednotlivych aktivit bolo vytvaranie novych dvojic a skupin, ktoré museli spolu spolupracovat.
Chceli sme docielit to, ze nebudu ako dvojica dvaja kamarati / dve kamaratky, ktoré sa spolu rozpravaju
kazdy den. Isli sme si za nasim cielom, pomoct studentom v utvrdzovani kolektivu a vytvaraniu novych
vztahov. Motivaciou za spolocné Usilie v jednotlivych tlohach boli ceny od nasich sponzorov, ktoré mohli
ziskat za Uspesné splnenie.

Postup planovania

V ramci triedy sme sa dohodli na téme svadba. Imatrikulacie teda mali reprezentovat spojenie studentov
prvého rocnika a katedry, ich zavazok k studiu, ale zaroven aj utuzenie vztahov medzi samotnymi
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Studentmi. Téma nam velmi pomohla pri planovani aktivit, kedze sme ich odvijali z typickych zvykov a
tradicii, ktoré su na svadbach bezné.

Na zaciatok sme si pomocou brainstormingu vymenovali desat aktivit, ktoré by boli vhodné, a potom
sme tento zoznam okresali na tie, ktoré by boli realizovatelné s konkrétnym poctom zenichov a neviest.
Po prekonzultovani s ostatnymi skupinami sme vsak zistili, ze nebude vela ¢asu na realizaciu programu,
a tak sme boli nUtené skratit zoznam aktivit o Cosi viac.

Dal$im problémom bol napriklad znaény nesuhlas s navrhom tanecnej aktivity. KedZe sa ndm priam
Ziadala aspon jedna aktivita spojena s tancom (novomanzelsky tanec na svadbe), zmenili sme tuto
aktivitu na Soul Train. Pocas nasho planovania nam boli velmi napomocni aj ¢lenovia z inych timov, ktori
nam pomohli aj pri brainstormingu. Velmi Uzka spolupraca bola s ¢lenmi organizacného timu, ktori
usmernili ¢asovy harmonogram, podla ¢oho sme vedeli lepéie nastavit pocet a dizku aktivit. Sponzoring
tim riesil ceny do tomboly, ale povenovali sa aj vyberu cien pre prvakov, ktori ich mali moznost ziskat za
Uspesné vykonanie pripravovanych aktivit. S grafikmi z timu marketingovej komunikacie sme
konzultovali najma tlac potrebnych podkladov, ako napriklad sobasnu listinu ¢i menovky prvakov.
Vymyslanie aktivit sme zvladli v ramci nasho timu spoloc¢ne, a nasledne sme si rozdelili potrebné Ulohy
pre realizaciu jednotlivych aktivit. Pripravili sme aj dotaznik pre prvakov, aby sme vedeli prisposobit
aktivitu ,krmenia® polievkou aj pre studentov s intoleranciami. Z tohto dotazniku sme taktiez zistili,
kolko prvakov planuje prist, a tomu sme prisposobili aj vytvaranie suUtaziacich parov. Vytvorili sme
tabulku, do ktorej sme si zapisali presny harmonogram, potrebné rekvizity a predmety na danu aktivitu
a taktiez [udi, ktori budu pri nich potrebni.

Exekucia

Po prichode na miesto konania nastala mensia komplikacia. Vzhladom na to, ze sme si vopred
nedefinovali Ulohy a nezvolili veduceho, ktory by ich rozdelil, nikto konkrétne nevedel, o ma robit.
Priprava obcerstvenia, vyzdoba a uskladnovanie sponzorskych produktov teda prebehla v jemne
chaotickom rezime, ¢o mohlo ohrozit prave naplanovany Cas zacatia programu. Spolo¢nymi silami sa
nam vsak podarilo vsetko dokladne pripravit pred prichodom prvakov a odstartovat zabavu v ten pravy
moment.

Program dopadol na vybornu! Realne sa nam podarilo zorganizovat a uskutocCnit vSetky pripravené ulohy
pre prvakov. Boli Sikovni, sustredeni, vzdy si vypoculi, ¢o ich caka. Zaroven sa zabavali a spoznavali
navzajom. Ako sme sa ich aj osobne na mieste pytali, sami povedali, Ze sa v ten veler naozaj bavili, no a
ze sme latku nastavili naozaj vysoko (po vsetkych strankach).

Pri vymyslani programu bolo pre nas najtazsou ¢astou spravne nacasovat jednotlivé aktivity. Vyhradit na
ne dostatok casu. Pocas veclera nastali v programe malé medzery, nakolko boli prvaci zjavne velmi
Sikovni. Vynasli sme sa aj v takejto situacii a nakoniec si nikto ni¢ nevsimol. Oficialna ¢ast programu bola
teda Uplne podla nasich predstav.

Co sa tyka neoficidlnej ¢asti programu, tam to bolo miestami zlozitejSie. Mali sme presne dohodnutych
interpretov, vyhradili sme im aj priestor na zvukovu skusku. Nepocitali sme teda s tym, Ze niekto z
interpretov ,,narusi” nas Casovy harmonogram. Za negativum mozeme povazovat fakt, ze pocas
zvukovej skusky nemohla hrat hudba. Po osloveni zvukara s prosbou, ¢i sa nemo6ze aspon niekto zo
spoluziakov pripojit, nas oboznamil s tym, ze to prave v tej chvili nie je technicky mozné. Pred koncertom
hlavného interpreta bolo teda mozné pocut len dav komunikujucich ludi. Nastastie nasi navstevnici boli
chapavi a vedeli, ze aj napriek vSetkému ich caka skveld hudba. Zabava gradovala a vsetci si taktiez velmi
uzili vyhlasovanie tomboly.

10



Imatrikulacie - VESELICA Odborné praktikum 3

Pre nas cely tim to bola naozaj obrovska skUsenost zorganizovat nielen hlavny program imatrikulacii, ale
aj program pre verejnost, pre dalsich navstevnikov. Do buducna sme pripraveni na organizaciu programu
akéhokolvek eventu.

Pri najblizSej prilezitosti si nepochybne dame pozor na ¢asovy manazment a detailné rozdelenie Uloh.
Napriek tomu, ze nevznikli vazne problémy, je nepochybne velmi dolezité zabezpecenie kazdého detailu
a vytvorenie zaloznych planov pre pripadné komplikacie.
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